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A gyOkerek

i

e 1880 az el$ marketing kurzusok

e 1910 marketing a megazdasagban

e 1951:Az el dilemmak/BARTELS, 1951: Can

Marketing be a Science?- Journal of Marketing/
e Muvészet vagy tudomany?
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Market ting period usok a
szervezetl orientaciok tukrében

Termekorientaci(bay dogma)
Eladasorientacio

Klasszikus marketing orientacio (,add meg a
kl rélyn ak”) http://www.cogentis.com.au/

Versenyorientacio (fetisizalt Porter modell)

Tarsadalom és piacorientacio (tarsadalml
felelosseq) 2

Vevo- és technologia orientacio
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Marketing periddusok a tudomany
szemszogedl /Baker, 1995/

e 1960 as évek Tarstudomanyok

eredmeényeinek bevonasa a marketingbe
e 1960/70es évek Business School-ok
e 1970 es évek A marketing evollcioja

e 19802000 A marketing ,szettéredezese”

5



SZECHENYI ISTVAN EGYETEM
KAUTZ GYULA GAZDASAGTUDOMANYI KAR

i

Kdzds alap= DOMINANS
PARADIGMA

A marketingmanagement mode
- azaz KOTLER

-

1 http://www.businessweek.com/
' bschools/books/recommenders
/kotler.htm
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- UJ évezred. Tehat ,j6jjon valami

71
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http://joshmullineaux.com/old-marketing-vs-new-marketing
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Az uj gondolatok

A fogyaszto tobbet akar!

Nagyobb értek alacsonyabb arakon!

Hal6zatosodo fogyasztok!
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Marketlng OrlentéC|é a Szervezetekb\/@/\laﬂjidoo.comviralmar

Valtozo technika, de marado humakd.
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Uj paradigma

SERVICE- DOMINANT LOGIC

/[Vargo- Lusch, 2004, Journal of
Marketing/

http://www.apecdoc.org/trackbacks/13/7575
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Tehat:

el -

http://scrapetv.com

A szolgaltatas egy interaktiv
folyamat, amelyalamilyen
hasznalati ertéket ad valakiniek
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A kOovetkezmény

i

Ha az SDL uralkodova valjla
marketingesd feladata a kommunikacios
Interakciok menedzselése lesz az
uzletfelek kozott.
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A gazdasag és a tarsadalom valsaga
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A kihivasok

i

A vilaggazdasag centrumanak athebezse
A XXI. szazad technikai kihivasal
Gyors piaci valtozasok

A kultura, az értékrend és a demografia

krizise 13



SZECHENYI ISTVAN EGYETEM
KAUTZ GYULA GAZDASAGTUDOMANYI KAR

i

A vilaggazdasag atalakulasa

 Europa nem gazdasagi centrum tobbé.

* A dinamikus fejbdes athelyexott a Csendes
Ocean terségebe.

o Aforro pontok az energiaternéebrszagok.

A multik globalis cégekke alakulnak.
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A technoldgia XXI. szazadi
forradalma

 Informacio tulcsordulas.
e Vége a Gutenberg galaxisnak

e A ,z0ldgazdasag” hatékony, de
eredménytelen jelszo

e Atarsadalom atomizalddik

* Atechnikal elemek jelefiseget
tulbecsuljik az élet minden tertletén
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Kovetkezmenyek:

* A marketing kiadasok szintjedn

* A marketing rendszerek hatékonysaga
csokken

o A piaci szereglk ,arkoordinalasa” egyre
erosebb

o Avallalatok egyre gyengébb ndisédi
termékek iranyaba mozdulnak el.

o Afogyasztdk egyre felrevezdib
iInformaciokat kapnak a terngdtol.

i
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kultira, az ertekek és a demografia
valsaga

A helyi kultdra ,megy a skanzenbe”.

Piacformald ebve valnak az uj trancendentalis
magyarazatok.

o Erosodik az amerikai kulturalis hegemonia
woke-o0stol mindenestdl.

e Az europal tarsadalmak eloregedése es
nepességének csereje zajlik.

o A felsdoktatas tomegesedett, igy a diploma és a
kreativitas ket uton jar. .



ﬂ! SZECHENYTI ISTVAN EGYETEM

S = K AUTZ GYULA GAZDASAGTUDOMANYI KAR

A jelen igazi kihivasa

http://www.telesport.hu/Hirek/2009/11/08/15/A kinai_hadsereg is_keresi_a_magyar_hegymaszokat.aspx
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~ ERTEK-ES
TARSADALOMORIENTAL
T

MARKETING

vagy

TULAJDONOS ES
TOKEORIENTALT
MARKETING
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" Tulajdonos- és Bkeorientalt _
marketing oy

» Atulajdonos a legfontosabb vey§.
« A markahiség nem fontos. >

e Az osztalék a minden
e A globalizacio = sztendertizacio
e A rovidtavu tervezesben erdekelt.
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Erték - és tarsadalomorientalt

i

marketing
e |Informal,
o« Ertéket kozvetit,
e Oriental,

 Hosszu tavu kapcsolatokat épit,
* Fogyaszto kdzpontu

* A globalizacio és a lokalizacio harmonikus
0sszhangjara torekszik
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KOszonom a figyelmet!

http://laurelpapworth.com/social-marketing-vs-traditional-market ing-mix/

jozsal@sze.hu
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